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•Ministero della Salute e CNT :  

•Finanziamento simbolico, Indirizzo e controllo
•Associazioni e amministrazioni locali,

gestori e
Attori
protagonisti



Contenuti InterattiviContenuti Interattivi

Diventa DonatoreDiventa Donatore

Illustrazione- l’utente
mostra di aver acquisito la 
consapevolezza
e sensibilità sulla donazione 
compilando la
tessere che invita: stampala 
firmala e tienila nel portafogli

Il testIl test

Le domande  contengono risposte
vere e risposte non vere; l’interattività
e l’autodiagnosi informativa consentono di 

accrescere l’efficacia della informazione

Obiettivo: coinvolgere l’utente in un approfondimento maggioreObiettivo: coinvolgere l’utente in un approfondimento maggiore
della sola informazione e indurlo a ad essere parte attivadella sola informazione e indurlo a ad essere parte attiva--interattivainterattiva

Medico on lineMedico on line

La disponibilità a rispondere on line
del CNT ai quesiti sulla donazione accresce
l’informazione aggiungendovi la componente.
del servizio pubblico nel rispetto della legge 
675 sulla privacy per l’occasione
rafforzata, trattandosi di dati sensibili. 
Gli utenti posso restare anonimi e vengono invitati a
non indicare proprie patologie

www.daivaloreallavita.it



Risultati complessiviRisultati complessivi

Clickthrough e impression: totale
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